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sehr geehrter Leser,

es ist soweit — die Grillsaison lauft und wir zeigen lhnen, was Sie dieses
Jahr ausprobieren sollten.

Erfahren Sie auf den Seiten 0405 mehr dariiber, wie Sie hochwertige
Fleisch- und Wurstwaren erkennen und warum Tradition und frischer
Wind sich nicht ausschliefen mussen. Appetitlich wird es dann in
unserem Warenkunde-Teil. Wir helfen Ihnen beim richtigen Grillen von

Bratwiirsten und Spargel.

Selbstversténdlich Kkénnen Sie sich auch von unserem Fleisch-

experten Artur Fibich, unserer Fischabteilungsleiterin Patri-
cia Staar und unserem Kaseexperten Kevin Flores Inspiration
fiir den nachsten Grillabend holen. Mehr erfahren Sie auf den

Seiten 08—09.

Seit unserer letzten Ausgabe hat sich einiges getan: Besuchen
Sie uns ab sofort auch bei Facebook und Instagram und erfahren Sie noch
mehr rund um die Themen Regionalitat, Karriere und soziales Engage-

ment bei EDEKA Wucherpfennig.

Stefan Wucherpfennig

Ein Blick lohnt sich - versprochen!

6ol _—

Thorsten Wucherpfennig

Schon, dass Sie da sind!
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08-11 | Wucherpfennig

Kinderecke
12 | Zoo Hannover

" Partner-Special

13 | Kurze Vorstellung

' Kunststudio

14 | Selbstgemacht

Rdtselspafs
15 | Kreativ




Griife aus der Nachbarschaft 5 | 2022 | Regional | Seite 04

Wiirstchen in verschte'deniten Vartanten o

Feinstes Gr il

— ‘.1'_...'

L}

‘rﬂ?

"] -
I

i

m

]
5
{

' |

L]

3
4
i

. ‘,._ s oL

1*1&

- |

boer

i ¥
i

"J

22 gttt $$$
@$§§$$¢¢

Frischer Wind fiir das Familienunternehmen: Seit 2017 unterstiitzt Fabio in vierter Generation seinen Vater Marcel Violka durch die
gemeinsame Geschdiftsfiihrung: ,,Mein Sohn bringt jetzt noch mal eine ganz eigene Dynamik und einen neuen Drive mit in den Betrieb.

UVeollea

Familientradition seit 1898

Es war der Urgrofivater von Marcel
Violka, der 1898 den Grundstein fiir das
hannoversche Familienunternehmen
legte. Damals noch in Schlesien lebend,
eroffnete der Fleischer eine Metzgerei
mit angeschlossener Gastwirtschaft.
Im zweiten Weltkrieg fiel Rudolf Viol-
ka und die Familie kam nach Hannover.
Erst viele Jahre spater nahm der Vater

von Marcel Violka, Edgar Violka, das
Geschift wieder auf. Zusammen mit
seiner Frau Helga griindete er 1967 das
Unternehmen in der Podbielskiestrafie,
in der bis 2019 die gesamte Produktion
angesiedelt war.

Heute werden hier in dem Fachgeschaft
noch die Kostlichkeiten fiir den Violka
Catering-Service hergestellt. ,Fur unsere
neue Produktionsstitte konnten wir die
rund 830 Quadratmeter grofien Raume
der Gebriider Klement — ebenfalls eine
alteingesessene Metzgerei — in Vahrenhei-
de tibernehmen.” Dort hatte Sohn Fabio
seine Ausbildung zum Fleischer gemacht,

bevor er zur Meisterschule ging und sich
aktuell in den letzten Ziigen seines Be-
triebswirtschaftsstudiums befindet. Seit
2017 leitet der mittlerweile 27-jahrige das
Unternehmen gemeinsam mit seinem
Vater. GrofSmutter Helga steht ihnen mit
unterstiitzendem Rat zur Seite.

Wertschiatzung fiir Umwelt, Tier und
Mensch. ,Wie EDEKA Wucherpfennig
sind uns Regionalitit und kurze Wege
wichtig, um klimafreundlich CO, zu spa-
ren”, sagt der passionierte Fahrradfahrer
Marcel Violka. ,Wir haben unsere Lie-
feranten vor der Haustilr in Soltau und
Celle sowie andere Zulieferer in Hannover.




Wenn wir an EDEKA Wucherpfennig
liefern, ist das auch gleich um die Ecke.”
Die Photovoltaik-Anlage zur Energiege-
winnung ist gerade in Planung. Energie-
sparende Maflnahmen zur Warme-Riick-
gewinnung, etwa bei den Kiihlsystemen,
werden langst umgesetzt. Fiir die Produk-
tion der Fleisch- und Wurstwaren legen
die Violkas wert auf eine gute Herkunft
der Tiere. Die Strohschweine stammen
von drei Bauern aus Soltau. ,Sie haben
eine Offenstall-Haltung mit viel Auslauf
fur die Tiere.” Das Futter bauen die Land-
wirte selbst an. Auch das Rind aus Celle
stammt von familiengefiihrten landwirt-
schaftlichen Betrieben. ,Mit der Regiona-
litat und dem Fleisch in der Haltungsstufe
3 bis 4 sind wir auf Bio-Niveau.”

Der einzigartige Charakter. Um die be-
trieblichen Ablaufe bei Violka kiimmern
sich neben den Geschiftsfiihrern rund
20 Mitarbeiter*innen. ,Die meisten von
ihnen sind schon lange Jahre bei uns. Ich
denke, das zeigt, dass wir auch unseren
Mitarbeitenden viel Wertschatzung ent-
gegenbringen®, so der 55-jahrige Vater
von vier Kindern. Jeden Morgen friih-
stticken alle im Betrieb zusammen. Und
manchmal kommen bei den Gesprachen
auch Ideen fiir neue Wurstkreationen he-
raus. ,Wir lassen uns inspirieren, auf Rei-
sen, von unseren Mitarbeitenden sowie
Kundinnen und Kunden, aber im Grofien

s e
» b

und Ganzen setzen wir auf die Klassiker.”
Dabei wichtig sei, dass jedes Produkt ei-
nen einzigartigen Charakter hat.

»Der Trend zu guten, ehrlichen
Lebensmitteln spielt uns in die

Karten. Das unterstlitzt, was

wir die ganze Zeit propagieren

und wie wir seit tiber 100 Jah-

ren produzieren.”

Klasse statt Masse. Es gin-

ge Violka nicht um Masse,

sondern darum, qualitativ

hochwertige  Produkte

herzustellen. Esse man

Fleisch oder Wurst,

dann solle es ein ehrli-

ches Lebensmittel sein und kei-

nes, dass durch Geschmacks-

stoffe und kiinstliche Aromen

verfalscht ist. So gibt es Viol-

kas Bratwurst bereits seit den 70er und
die Schinkenkrakauer seit den 80er Jah-
ren — bewdhrte Produkte, die die Violkas
stadtbekannt machten. Mit ihrem Cate-
ring-Service konnten sie expandieren. Ob
auf dem Maschsee-, dem Schiitzen- oder
Oktoberfest: Der Fachhiandler war mit
seinen exquisiten Grillwiirsten vertreten.
»Dann kam Corona und wir suchten nach
neuen Absatzwegen.” Das sei schon fast
gliickliche Fiigung gewesen, denn EDEKA
Woucherpfennig kam gerade recht. ,Wir
beliefern den Lebensmitteleinzelhdndler
jetzt seit gut einem Jahr und wollen das

Qualitdtspriifung mit Thorsten Wucherpfennig: Die Wiirstchen werden genauestens
begutachtet, bevor sie verpackt in den Verkauf zu EDEKA Wucherpfennig gehen.
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Ungere Emplehtuny:

Neben den legenddren Bratwiirsten
und Schinkengrillern von Viol-

ka sind bei EDEKA Wucher-

pfennig jetzt Schinkenwiirst-

chen, Kasegriller oder
Mini-Currywirste in

4 x 75 g Paket von

Violka zu haben.

Aber auch an

den exzellen-

ten Hausmacher

Wourstspezialitdten

wie Zwiebel-Mett-

Leberwurst, Braun-

schweiger Mettwurst oder der
groben Leberwurst von dem han-
noverschen Fachbetrieb Violka
sollten Freunde des guten Geschmacks

keinesfalls vorbeigehen. ﬁJ

in Zukunft gerne ausbauen.” Auch auf
den veganen und vegetarischen Trend
mochte das Unternehmen starker einge-
hen, aber mit eigenen Kreationen statt
nachgemachten Fleischprodukten. Sohn
Fabio bringe einen frischen Blick mit in
den Betrieb. ,Wir machen zum Beispiel
schon vegane Burger fiir einige Kunden.”

Eine Win-win-Situation. Seine Elternge-
neration hicte den Einzelhandel (LEH)
immer als Konkurrenz zum kleinen Fach-
geschift gesehen, erklart der Senior. ,Ich
sehe das anders. Der LEH bietet noch mal
ganz andere Chancen und Méglichkeiten,
was Vielfalt und Offnungszeiten angeht.
Insofern begriiBe ich eine partnerschaft-
liche Zusammenarbeit. Vor allem, wenn
es darum geht, regionale Produkte mit
kurzen Wegen anzubieten sowie die
Wertschitzung fiir Mensch und Tier in
die Supermarkte zu bringen. Das ist eine
Win-win-Situation.” Am Ende fiigt sich
eben doch alles: ,Lustigerweise eroffne-
ten meine Urgrof3eltern miitterlicherseits
ihre Fleischerei Heise in den 20er Jahren —
direkt neben dem ersten kleinen Wucher-
pfennig-Supermarkt in der Bodekerstra-
3e”, erzahlt der Geschaftsmann. ,Unsere
Familien waren also schon Anfang des
letzten Jahrhunderts Tiir an Tir tatig.”
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AUF IN D

Die Temperaturen steigen, die Sonne
lacht und die Abende werden langer: Jetzt
wird’s Zeit zum Angrillen! Grillen — das
ist weit mehr als Nahrungszubereitung.
Fiir viele ist es ein gemeinsames Event mit
Freunden und Familie, ein Anlass fiir be-
sondere Speisen — und fiir einige sogar Lei-
denschaft und Lebensgefiihl. Der Klassiker
fiir Fleischliebhaber und eine vegane oder
vegetarische Alternative sollten in diesem
Sommer in jedem Fall dabei sein.

BUNTE KARTOFFEL-
BRATWURST-SPIERE

.....................
..............................
.....................

Zutaten fiir 4 Portionen:

3 Bratwiirste (z. B. Violka), 12 Kartoffeln (fest-
kochend, z.B. von BioBordeland), 1 Maiskolben,
i 2 Paprika, 2 Zwiebeln, 1 EL 81, 1 Prise Pfeffer,

1 Prise Salz, 2 TL Thymian

............
..............
.............................
.................

— —— ZUBEREITUNG

1. Kartoffeln wie Pellkartoffeln kochen, pellen, abkiih-
len lassen. Paprika, Maiskolben, Bratwiirste, Kartof-

feln' In mundgerechte Stiicke schneiden. Zwiebeln
abziehen und vierteln.

2. Abwechselnd Kartoffeln, Zwiebeln, Maisscheiben,
Br‘?twursF- L'l.nd Paprikastiicke auf 4 SpiefSe stecken.
Spiele mit Ol betriufeln, mit Salz, Pfeffer, Thymian
nach Wunsch Knoblauch, wiirzen, '

3. Unter Wenden 10-15 Min. grillen. Dazu

schmeckt: knuspriges Baguette, Grill-
sofSe und Salat. 1

BRATWURST AUF DEM GRILL:
SO SCHMECKT'S AM BESTEN!

Damit die Bratwurst nicht platzt, sollte sie vor dem Anbraten

trocken getupft werden und der Grill nicht Gber 160 °C heif3
sein. Die Wurst blof3 nicht anschneiden oder anstechen! Da-
durch wird sie trocken. Nachdem die Bratwurst direkt tiber
der Glut (oder Gasflamme) von beiden Seiten schon braun
angegrillt ist, legt man sie in die kiihlere Grillzone und lasst sie
bei niedriger Temperatur fertig ziehen. Lecker dazu: Ein mit-
telscharfer Senf, Ketchup, Meerrettich oder Grillsof3e.




WIE GRILLE ICH SPARGEL?

Ob weifler oder griiner — Spargel lasst sich hervorragend grillen.

Dafiir legt man die Stangen am besten auf Alufolie oder, wer hat: auf eine

Grillplatte. Auf einer Grillplatte entfalten sich die Réstaromen beson-

ders gut. Beim Spargel sollte der untere, holzige Teil fingerbreit abge-

schnitten werden. Der weife Spargel kann geschalt werden. Er braucht

in der Regel ein paar Minuten langer. Den Spargel erst heif3 angrillen
und dann bei niedrigerer Temperatur garen lassen. Besonders lecker wird

Hy der Spargel, wenn er vorher mariniert oder wahrend des Grillens mit
. ol Saucen oder Marinaden betraufelt wird. Ein besonderer Genuss: Die
L ‘!}_ "l-: Stangen mit Bacon umwickeln, oder etwas Hartkase driiberstreuen,
- g .,,‘* g | mit gerosteten Pinienkernen und Weif3brot servieren. Ebenfalls
6 L ein Gaumenschmaus: Gegrillten Lachs und Kartoffeln dazu.

SPARGEL
AUS DER REGION

Das beste Gemiise kommt erntefrisch direkt vom Feld. Freuen Sie sich
auf den knackigen Spargel von unserem regionalen Partner Spargelland
Lienau aus Nienhagen.

Hinweis: Der Spargel ist in allen Wucherpfennig Filialen in der Obst- und Gemiiseab-
teilung erhdltlich. In den Spargelbuden an unseren EDEKA Centern Wucherpfennig

Bothfeld, Ricklingen, Roderbruch und Stidbahnhof sowie am EDEKA Wucherpfennig
Markt Burgwedeler Straf3e schalen wir ihn kostenlos fiir Sie!

OFFNUNGSZEITEN: MONTAG BIS FREITAG: 10:00-CA. 18:00 UHR | SAMSTAGS: 08:00-CA. 18:00 UHR
(VOR DEN FEIERTAGEN GELTEN EVENTUELL LANGERE OFFNUNGSZEITEN, SPRECHEN SIE UNS GERN AN!)

- 'SGHON GEWUSST?
Spargel stammt urspriinglich aus Stideuropa und
Vorderasien. Von dort aus verbreitete sich das Ge-
mise nach Nordafrika sowie West- und Mitteleu-
ropa. Die Erntezeit des Spargels beginnt Mitte April
und endet alljahrlich am Johannistag, dem 24. Juni.
Abgesehen von seinem besonderen Geschmack
wird das Konigsgemiise deshalb so geschatzt, weil es
Ballaststoffe, wertvolle Vitamine und Mineralstoffe

enthalt. Spargel besteht zu etwa 95 Prozent aus Was- Genau | -

ser und kann mit nur 150 Kalorien pro Kilogramm spargelland  "°¢
) Niont agen pllant

ausgiebig genossen werden. \'en_hg |

I
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Frische Vielfalt fiir den Grill -

viel SpafS beim Brutze

In!

Ob Fleisch, Fisch, Kdise oder Gemiise: An den Frischetheken von EDEKA Wucherpfennig finden Sie zahlreiche, frisch zubereitete
Inspirationen fiir die sommerliche Grillsaison — Artur Fibich ber:dit Sie gern!

Artur Fibich - seines Zeichens Flei-
scher und Fachverkaufer an der Fri-
schetheke im EDEKA Center Wucher-
pfennig in der Siidstadt - liebt seine
Arbeit, ,weil das hier noch echtes
Handwerk ist.”

Nach der Fachhochschulreife Gastrono-
mie machte der 33-Jdhrige seine Ausbil-
dung in einem kleinen Familienbetrieb:
,Da lernte ich noch das urspriingliche
Fleischerhandwerk kennen.” Das kdnne
er jetzt bei EDEKA Wucherpfennig an-
wenden. ,Wir beraten unsere Kunden,
erklaren, was drin ist und woher es
kommt. Und ein ganz wichtiger Aspekt
ist: Wir stellen die Produkte hier an der
Frischetheke noch in Handarbeit und
ohne kunstliche Zusatzstoffe her.”

Selbstgemachtes von der Frischetheke.
So seien zum Beispiel die saftigen Brat-
wirste aus Rind, Schwein oder Lamm ein

herausragender Gaumenschmaus. Oder
die 180 g Rindfleisch-Patties, um eigene
Burger zu kreieren. ,Wir haben hier eine
Riesenauswahl fiir den Grill: von Filet-
und Rinderspieflen mit Paprika (iber
Nackensteaks und Lammbhaxe bis hin
zu Maiskolben, Grillgemise und Kase —
auch in Bioqualitat.” Biofleisch — das sei
fir den Experten wahre Spitzenqualitat,
fur die man gerne mal einen Euro mehr
ausgeben konne.

Fleisch mit regionaler Herkunft. Ge-
nauso vertrauenswirdig seien fiir den
Fleischer aber auch die regionalen Her-
steller von EDEKA Wucherpfennig: ,Viele
unserer Produzenten kommen aus der
Region. Wir kennen sie gut — und das ist
das Wichtige: Zu wissen, wo das Fleisch
herkommt und dass es eine gute Qualitat
hat.” Seit 2014 ist er jetzt bei EDEKA Wu-
cherpfennig. ,Mittlerweile kenne ich viele

Stammkunden und ihre Geschmacker.
Gerne biete ich dann auch mal was an-
deres an, weil ich vermute, dass es ihnen
schmecken konnte.”

Liebe geht durch den Magen. Kulinarisch
mal was Neues probiert Artur Fibich
selbst gerne aus. Seine Bratwiirstchen
stellt er zuhause her. Zudem hat der
Selfmade-Mann einen Raucherofen, in
den Fleisch und Fisch kommt. In seinem
Kleingarten-Paradies baut er gemeinsam
mit seiner Frau Krduter und Gemise
an. Ist das Wetter schon, wird zwei bis
drei Mal pro Woche gegrillt. ,Da bin ich
experimentierfreudig und lege zum Bei-
spiel mal eine Ananas oder Banane mit
Schokoladensofle auf den Grill.“ Seine
Frau Kira Fibich lernte er Ubrigens vor
vier Jahren bei EDEKA Wucherpfennig
kennen. ,Ich half an der Fischtheke aus,
sie war meine Vorgesetzte und nahm
gerade an dem Wucherpfennig-eigenen




Nachwuchsforderprogramm NAWUC teil.
Seit Februar sind wir verheiratet”, strahlt
Fibich bis tiber beide Ohren. Aus gutem
Grund: Im Mai kommt ihr kleiner Junge
zur Welt. Wir freuen uns (iber den Nach-
wuchs und wiinschen den Dreien alles
Gute ftir ihre Zukunft!

Vegetarisch und vegan: Vielfiltige
Kostlichkeiten. ,Neben Bioprodukten
geht der Trend zum Vegetarischen und
Veganen — auch beim Grillen. Deshalb
nehmen wir immer mehr davon in unser
Frische-Sortiment auf”, erklart Bezirkslei-
ter Oliver Pieper. Ob kostlich mariniertes
Gemiise im Aluschélchen oder Pita, ge-
fullt mit Gouda und Krautern: hier gibt
es vielféltige Inspirationen. ,Superlecker
sind Halloumi- und Feta-Kédse. Am besten
mit einem Rosmarinzweig und Oliven-
oder Knoblauchdl betraufelt in Alufolie
einwickeln und ein paar Minuten auf den
Grill legen.”

Lecker und leicht: Frischer Fisch. Fisch
und Meeresfriichte werden durch Marina-
den, eine niedrige Grilltemperatur und
seltenes Wenden zu auf3ergewohnlichen
Leckerbissen. Festfleischige und fettreiche
Arten wie Lachs, Forelle und Dorade eig-
nen sich besonders gut zum Grillen. ,Der
Klassiker ist das Lachsfilet, das wir hier
an der Frischetheke anbieten”, erklart die
Abteilungsleiterin der Fischbedientheke,
Patricia Staar. ,Besonders beliebt ist Lachs

Allround-Talent Kevin Flores empfiehlt:
»Unsere frisch zubereiteten Pitas mit
Schinken, Gouda-Kdse und Krdutern
lassen sich super grillen.”
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Frischer Fisch zum Grill-Saisonstart: Abteilungsleiterin Patricia Staar (l.) und ihre
Kollegin Andrea Kdmmerer stehen lhnen an der Fischbedientheke fachkundig zur Seite.

in Krauter-Knoblauch-Marinade.” Aber
auch mit Zitronengras in einer fruchtigen
Zitronen-Marinade schmecke der Lachs
hervorragend. ,Gern genommen wird
auch eine Dorade mit Limette und Ros-
marin oder in Krauter-Knoblauch-Ma-
rinade.” Wer das Besondere liebt, dem
empfiehlt die Fachfrau Thunfischfackeln
mit pikanter Marinade aus schwarzem
Pfeffer und Paprika sowie frische Gar-
nelen am Spief3. Zum Beispiel von unse-
rem Partner Neue Meere.

Ubrigens: Durch eine Kooperation mit
dem Kinderkrankenhaus auf der Bult
wissen wir, dass sich zahlreiche Kinder
brandverletzen, weil sie neben dem Grill
standen, als die Eltern Brennspiritus zum
Anzinden benutzten. Deshalb haben wir
den Brennspiritus bei EDEKA Wucher-
pfennig aus dem Sortiment genommen.
»Nutzen Sie beispielsweise lieber einen
Grillanziinder aus Holz" rat Fleischer und

Jeden Dienstag ein neues Burger-High-
light! In den EDEKA Centern Wucher-
pfennig Ricklingen, Roderbruch und
Stidbahnhof gibt es ab sofort in der
Zeit von 11 bis 15 Uhr frische Burger in
verschiedenen Variationen. Ob klassisch
mit 100 g saftigem Rindfleisch, Gurken
und Tomaten, als Ceasar mit zartem
Hahnchenfleisch in knuspriger Panade,
als Cheeseburger mit 200 g Rindfleisch-
Patty und herzhaftem Appenzeller Kase
oder als knackiger Veggie-Star mit Ge-
musebratling und frischer Gurke: Hier
ist fur jeden Geschmack etwas dabei.

@pfehlen wir unsere leckeren

'DIENSTAG IST BURGER-TAG!

Grillexperte Artur Fibich.

Steakhouse- oder StufSkartoffel-Pommes.
Wir freuen uns auf Sie! z
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Mehr Kundenndhe und erleichterte Bedienung —

Unsere neue Internetseite

Mit dem Relaunch der Website, und den zusdtzlichen Inhalten auf den
Social Media-Kandlen, bietet EDEKA Wucherpfennig seinen Kundinnen

und Kunden einen deutlichen Mehrwert.

EDEKA Wucherpfennig baut die
Nahe zur Kundschaft iiber verschiede-
ne digitale Wege weiter aus. ,Zukiinf-
tig stellen wir unsere neuen Produkte,
unsere vielen regionalen und loka-
len Partner*innen sowie interessante
Rezepte auch bei Facebook und Ins-
tagram vor“, erklart Geschiftsfiihrer
Thorsten Wucherpfennig.

Auf die Ndhe zu den Kundinnen und Kun-
den legt EDEKA Wucherpfennig viel wert,
denn das Unternehmen ist seit tiber hun-
dert Jahren mit Hannover und den hier le-
benden Menschen stark verwurzelt. ,Wir
wollen das Potential und die Reichweite
der Kanile nutzen und unseren Kundin-
nen und Kunden dadurch einen Mehr-
wert bieten. Gleichzeitig verstarken wir
durch Verlinkungen die Verbundenheit zu
unseren vielen regionalen Lieferanten®, so
der Geschiftsfiihrer weiter. Neben neuen
Produkten, Aktionen und Rezepten sollen

‘a.
NII.LKOMMEN

BEI EDEKA WUGHERPEENNIG r:-,@‘

=

ﬁ.rb engmillelountl in Harnoper

FOLGEN SIE UNS AUGH AUF:
WWWEDEKA-WUCHERPFENNIG DE

on|

auch interessante Storys lber das Unter-
nehmen sowie das soziale Engagement,
wie zum Beispiel die Pfandspendenaktion
fur das Bollerwagen Café, die Unterstiit-
zung des Paulinchen-Vereins oder die
regelmafligen Spendenaktionen fiir die
Tafel und die Kinder in dem Kinderkran-
kenhaus ,AUF DER BULT" geteilt werden.
»Diese Geschichten wird es aber auch
weiterhin analog in der Kundenzeitung zu
lesen geben”, erganzt Thorsten Wucher-
pfennig, denn die Onlinekandle ersetzen
die Kundenzeitung nicht, sondern erwei-
tern das Angebot fir die Kundschaft.

Das EDEKA Wucherpfennig nun verstarkt
auf Onlineprasenz setzt, sieht man auch
an dem Relaunch der Website. ,Die vor-
herige Seite war technisch und visuell in
die Jahre gekommen und mit der neuen
Seite gehen wir nun nach dem Grund-
satz ,mobile first'* Monatelang wurde
an der neuen Website getiiftelt, um alle

wichtigen Inhalte so einfach wie moglich
fur samtliche Endgerdte zur Verfiugung
zu stellen. Die Besucher der Seite konnen
sich durch die Angebote der einzelnen
Standorte klicken, mehr tber die The-
men Regionalitit und Nachhaltigkeit
erfahren und anhand vieler Bilder einen
guten Eindruck der Markte bekommen.
Ein besonderes Highlight ist dabei die
Filterfunktion der Standorte, zum Bei-
spiel nach einer Fisch- oder Fleischtheke,
einem Backshop, einem DHL-Paketshop
oder einem Lotto-Toto-Laden.

Schauen Sie gerne vorbei und tiberzeugen
Sie sich von unserem neuen, inspirieren-
den Auftritt im Netz.
www.edeka-wucherpfennig.de
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Girls’ und Boys’ Day 2022 bei EDEKA Wucherpfennig —

Die Zukunft zu Besuch

Der Zukunftstag am 28.04.2022, auch
Girls’ und Boys’ Day genannt, ermoglicht
Kindern und Jugendlichen (5. bis 10. Klas-
se), praxisnahe Einblicke in unterschied-
lichste Berufsfelder zu erlangen. So auch
an den EDEKA Wucherpfennig Standor-
ten Bothfeld und Roderbruch: Hier konn-
ten insgesamt 22 Kinder und Jugendliche
spannende Eindriicke vom Berufsalltag
einer Kauffrau bzw. eines Kaufmanns im
Einzelhandel sammeln. ,Wir als Wucher-
pfennig-Team konnten einen Aktionstag
basteln, der allen Beteiligten sehr viel Spaf
machte — ein toller Erfolg!”, so Dr. Sabine
Burkhardt. Was spielerisch aussieht, be-
darf aber einer intensiven Vorbereitung.
Die Marktleitungen, Azubis und viele

fleiBige Mitarbeiter*innen organisierten
eine Rallye durch den Markt, wo unsere
Auszubildenden an vier Frische-Stationen
Wissenswertes (ber Obst und Gemiise
oder Fisch erzihlten.

Neben dem Kennenlernen or-
ganisatorischer Aspekte eines
Supermarktes, wurde es auch
hinter den Kulissen spannend:
die Teilnehmer*innen durf-
ten bei der Herstellung von
Bratwiirsten oder Laugen-
gebick tatkriftig mit an-
packen. Natirlich kam der
Spafd nicht zu kurz. Es wur-
de viel gelacht, viel gefragt,

EV
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2022

viel probiert. Fiir uns ist es daher keine
Frage, dass der Zukunftstag auch 2023
wieder bei uns stattfinden wird.

Neuigkeiten von unserem

Insektenlehrpfad mit Bliihwiese!

Unser Projekt, am EDEKA Center Wu-
cherpfennig Roderbruch in der Heisen-
bergstrafle, nimmt langsam Gestalt an.
Im zweiten Quartal 2021 wurden die Ent-
wiirfe der Diplom-Ingenieurin Freiraum-
planung Cathrin Arndt besprochen und
im August des gleichen Jahres begannen
bereits die ersten Erdarbeiten und Um-
gestaltungsmafinahmen der Firma )lrgen
Krimmel Garten- und Landschaftsbau.
Anfang Marz 2022 wurde das gesamte
Areal abschlieflend eingezdaunt und die
aufgestellten  Hinweisschilder haben
bereits neugierige Passantinnen und
Passanten aus der ndheren Umgebung
angelockt. Am 24.03.2022 war es dann
so weit: Matthias Volz, unser Kollege
aus der Planung und Projektleitung
Ladenbau, konnte Matthias Winter,
dem zustandigen Imker, den Schlissel
zum Insektenlehrpfad Uberreichen. Ge-
gen Mitte April zogen dann die ersten

Bienenvolker an den Roderbruch-Markt
und konnten sich einfliegen. Mit diesem
Projekt mochten wir in Kooperation mit
der Initiative ,Hannover summt! e. V.“ un-
ter anderem auf die Situation der hier le-
benden Wild- und Honigbienen aufmerk-
sam machen und ihnen gleichzeitig einen
sicheren Riickzugsort bieten. In Zukunft
mochten wir interessierten Biirger*innen

sowie Schiler*innen die Moglichkeit
geben, mehr Uber diese einzigartigen Le-
bewesen, generell, die Wichtigkeit einer
ausgepragten Insekten- und Blumenviel-
falt und das Thema Hobbyimkerei zu
erfahren.

Seien Sie gespannt — wir halten Sie auf
dem Laufenden!
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Kinderecke prasentiert vom L I E B E KI N D E R
. 9’

in Australien bei uns im Erlebnis-Zoo wird es jetzt sehr spannend!
Wir wissen namlich, dass unser Wombat-Weibchen Maya ein
Jungtier in ihrem Beutel tragt. Aber wann das Kleine sich zeigt,
ist noch ein Geheimnis! Wir freuen uns jetzt schon drauf, denn
Wombat-Jungtiere sind nicht nur unheimlich niedlich, sondern
hier in Deutschland auch sehr selten. Denn Maya und ihr Partner
Kelly sind hierzulande die einzigen Tasmanischen Nacktnasen-
wombats! Vielleicht entdeckt ihr das Jungtier ja bei eurem nachs-

ten Zoobesuch? Viel SpaR beim Ratseln,
ever Tatzai Tatz

Im australischen ,,Outback” im Erlebnis-Zoo gibt es Nachwuchs! Die
Jungtiere von den Sumpfwallabys Franzi und Sissi htipfen ab und zu
schon neugierig aus den Beuteln ihrer Mutter. Die Kleinen werden
nach 33 bis 38 Tage geboren und krabbeln dann in den Beutel der
Mutter. 240 bis 270 Tage bleiben sie darin, bis sie langsam auf eige-
nen FuRen hupfen. Das Jungtier von Wombat Maya hat auch schon
mal die Nase rausgestreckt, aber den Beutel noch nicht verlassen.
Wousstet ihr schon? Beim Wombat ist der Beutel der Mutter nach hin-
ten ge6ffnet. Wombats buddeln ndmlich in der Erde und so gelangt
beim Graben kein Dreck in den Beutel!

Wombats leben im wunderschénen Australien. Als der kleine Wombat morgens im ,Outback” im Zoo die Nase aus der Hohle
steckt, begriiRen ihn viele der Zootiere. Aber welche von ihnen stammen gar nicht aus Australien?
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erlebnis-zoo.de
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Mit Riickenwind ins neue Jahr:

Piilleken als Sympathietrager
fiir unbeschwerten Biergenuss

Das helle Piilleken ist Genuss und Le-
bensfreude zugleich. In kurzer Zeit ist das
stiffige Hellbier aus dem Hause Veltins
zum Sympathietréger fiir unbeschwerten
Biergenuss geworden und hat bereits
zahlreiche Freunde gefunden — Tendenz
weiter steigend. Gerade auch die kleine,
charmante Flasche mit dem humorvollen
Trio von Harlekin und seinen Mitstreitern
pragt auf dem Etikett den unverwechsel-
baren Sorten- und Produktcharakter.

Die neue Bierkreation wird untergdrig
eingebraut, nur mild gehopft und ent-
faltet seine Blume iiber den stimmigen
Aromahopfen, ganz so wie man es von
einem Hellen erwartet. Das Pilleken
besticht durch eine satte gelb-goldene
Farbaura und ein kristallklares Aussehen.
Hopfige und blumige Aromen und eine
hauchzarte Hefenote sind auf Anhieb zu

erkennen und runden den ersten Ein-
druck des Bieres ab. Seinen vollmundig
bierigen Charakter erhilt das Piilleken
Uiber Spezialititenmalze, wie dem Wiener
Malz. Der Geschmackseindruck ist mild
und siiffig und zugleich spritzig bei einem
Alkoholgehalt von 5,2 % vol.

,Das Plilleken ist einfach ein unkompli-
ziertes, mild-siffiges Helles mit einem
humorvollen Charakter, das gute Lau-
ne und Lebensfreude verbreitet”, sagt
Dr. Volker Kuhl, Geschiftsfiihrer Marke-
ting/Vertrieb der Brauerei C. & A. Veltins.
Das Etikett und die charmante Flasche
erinnern zudem an die Werbemotive aus
den siebziger Jahren, die das Lebensgefiihl
einer neuen, sympathischen Leichtigkeit
vermitteln. ,Dazu weckt das Pilleken
spontane Lust auf Genuss®, so Dr. Volker
Kuhl.

t
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piilleken,das
umgang;sspm:h'lll:'l‘l.. Verkleing-
rungsform ven JPulie” iFlaschel.
Meist yerwendet in Iusamm_an-
harng mit alkohalischen Gelran-
ken, wie z. B. Bier.
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Losung:

Bis zum 31. Mai mitmachen
und und eins von drei herzhaften
Grillpaketen inkl. Grillzange aus
Holz gewinnen. Mit freundlicher
Unterstiitzung von:

UVeolloa

Familientradition seit 1898

Losungswort + Kontaktdaten
(E-Mail-Adresse o. Telefonnr.) an:
E-Mail-Adresse:

wucherpfennig@mark-ad.de

Postfach:
Wucherpfennig GmbH
Podbielskistrafie 166 b
30177 Hannover
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Wilarbeiler ™ innen im Jnlervien
Wie kamen Sie zu EDEKA Wucherpfennig?

Ammar George, Marktleiter im Deli Steinbruchsfeld, und ich arbeiteten vorherim
selben Unternehmen. Wir bewarben uns zusammen bei EDEKA Wucherpfennig.

Welche Aufgaben iibernehmen Sie als Marktleitung?

In kleinen Filialen wie unseren Delis tibernimmt die Marktleitung alle Aufgaben:
von der Warenbestellung tiber das Einraumen, den Store-Check und die Leer-
gutsortierung bis hin zur Schichteinteilung und Personalplanung.

Was macht lhnen an lIhrer Arbeit besonders viel Spafs?

Wir arbeiten hier in einem kleinen Team eng zusammen und vertrauen uns.
Auch der direkte Kontakt und das bessere Kennenlernen unserer Kundinnen
und Kunden macht mir Spaf.

Welche Fahigkeiten sollte man fiir den Job mitbringen?

Aufgeschlossenheit, Selbstbewusstsein und der Blick fiir das Detail sind unver-
zichtbar. Flexibilitat und die Bereitschaft einzuspringen, wenn mal jemand aus-
fallt, sind zudem wichtig. Und natiirlich: ein offenes Ohr fiir das Team sowie die
Kundinnen und Kunden.

Was schdtzen Sie an EDEKA Wucherpfennig?

Es gibt immer jemanden, die oder der sich Zeit nimmt, mir bei Fragen weiter-
zuhelfen. Auch fiir mich als Markleiterin gibt es stets Neues zu lernen. Deshalb
schatze ich die Fortbildungsmaglichkeiten.

Welches ist Ihr Lieblingsprodukt?
Auf Anhieb fallen mir da die Linsen Chips von funny-frisch ein.

(S Weacherpfensiy
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Name: Vanessa Rudolph g
Alter: 24 Jahre B
Berufsbezeichnung: Marktleitung

Ausbildung: Kauffrau im Einzelhandel

bei EDEKA Wucherpfennig seit: Dezember 2020

Fir weitere Informationen zu
unseren offenen Stellen besuchen
Sie uns unter: [
www.edeka-wucherpfennig.de/jobs/ E
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Wucherpfennig vor Ort — unsere Standorte in Hannover

EDEKA Center
Bothfeld

Adolf-Emmelmann-Strafie 5
Mo.-Sa. 07:00-22:00 Uhr

AD Friihjahr 2023 N
Linden EU

Davenstedter Str. 80

Ricklingen
Gottinger Chaussee 83
Mo.-Sa. 07:00-22:00 Uhr

Roderbruch
Heisenbergstrafie 14
Mo.-Sa. 07:00-21:00 Uhr

Siidbahnhof
An der Weide 15
Mo.-Sa. 07:00-21:00 Uhr

EDEKA Markte

Bothfeld
Burgwedeler Straf3e 11
Mo.-Sa. 07:00-21:00 Uhr

Linden
Pfarrlandstrafie 1
Mo.-Sa. 07:00-22:00 Uhr

Oststadt
BodekerstrafSe 24-26
Mo.-Sa. 07:00-21:00 Uhr

Misburg
Anderter Strafle 11
Mo.-Sa. 07:00-21:00 Uhr

Siidstadt
Mendelssohnstrafie 26
Mo.-Sa.  07:00-21:00 Uhr

Doéhren
Borgentrickstrafie 8-10
Mo.-Sa. 07:00-21:00 Uhr

Lindener Markt
Niemeyerstrafie 1
Mo.-Sa. 07:00-21:30 Uhr

Wucherpfennig Delis

Wucherpfennig Deli — List
Matthiasstrafie 1

Mo.-Fr.  07:00-21:00 Uhr
Sa. 07:00-19:00 Uhr

Wucherpfennig Deli — Steinbruchsfeld
Johann-Piltz-Ring 3

Mo.—Fr.  07:00-21:00 Uhr

Sa. 07:00-18:00 Uhr
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